GIELDOWA GORACZKA ZtOTA

WPROST BIZNES, 2014-06-02, MONIKA SZYMANSKA, str.: 15 (1/3)

Ny s

S

Poznanski Briju przeniost sie wiasnie na gléwny parkiet GPW.
Przemystaw Poznarniski, prezes spofki, chce powalczyé o miejsce
wsrod najwiekszych.

Gieldowa goraczka zlota

Takiego ozywienia na polskim rynku jubilersko-
bizuteryjnym nie bylo od czasu, gdy szes¢ lat temu
Vistula & Wolczanka przejimowata W. Kruka.
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ydawalo sie, Ze na polskim le & Wolczanke SA (obecnie Vistula Gro-
W rynku jubilersko-bizuteryjnym  up). Wszystko dzialo sie jak w thrillerze.

jestjuz ,,pozamiatane” Byta nieuchronnosé, bo kazda spotka, kt6-
40 proc. tortu skupia w swoich rekach ra trafia na gielde z niewielkim pakietem
trzech wielkich graczy: Apart, Yes akejiw rekach gtéwnych akcjonariuszy,
i W. Kruk. Reszte rynku dzieli miedzy sobg musi sie liczy¢ z ewentualnodcig wrogiego
ok. 10 tys. srednich i matych przedsie- przejecia. Byly rozpalone ambicje i Zadny
biorcéw. I taka sytuacja panuje od lat. Ten sukcesu Rafal Bauer stojgcy wowezas na
idylliczny obraz szesé lat temu zakiocito czele Vistuli & Wolczanki oraz wiecznie

wrogie przejecie W. Kruka przez Vistu- nienasycone fundusze inwestycyjne, a z

drugiej strony rodzina Krukéw, spadko-
biercy ponad 170 -letniej tradycji firmy
itworcy jej sukcesow. Teraz ten rynek
znowu czekajg zmiany, bo z gietdy New-
Connect na giéwny parkiet GPW przeszta
wtadnie poznaiiska spétka Briju. - Chcemy
dotaczyé do wielkiej trojki. Rynek w Polsce
nie jest jeszcze pouktadany ijest szansa

na zawalczenie z konkurencjg — mowi
Przemystaw Piotrowski, prezes Briju.



MILIARDY W LUKSUSACH

Briju zajmuje sie handlem kruszcem
ztotaiinnymimetalami szlachetnymi
oraz projektowaniem, wytwarzaniem
idystrybucja wyrobow jubilerskich

ze ztota, srebra oraz z kamieni szlachet-
nychisyntetycznych. W ubiegtym roku
wypracowata 279 mln z1 przychodu
ibyttowzrost 0 23 proc. w poréwnaniu
z rokiem poprzednim. Teraz chce zajaé
sie rozwojem sieci sprzedazy. W ciggu
dwdch lat firma chce otworzy¢ 22 sklepy
wtasne i 20 sklep6w franczyzowych. Na
razie, poza 57 sklepami partnerskimipod
szyldem Briju, funkcjonuja dwa sklepy
wtasne. Jak zapewnia prezes, firma
rozwija sie z wtasnych srodkéw oraz ma
»sSpore mozliwosci kredytowe”. — Gdyby
w przysztosci spétka miata zapotrzebo-
wanie na wiekszy kapitat, to bedziemy
mieli swego rodzaju furtke w postaci
obecnodci na gtéwnym parkiecie - méwi.

Zdaniem Mateusza Hyzego,
starszego analityka Grupy Trinity SA,
omawiana branza jest jednym z seg-
mentéw rynku dobr luksusowych,
ktory powinien rosngé w kolejnych
latach. - Srednioroczna prognozowana
stopa wzrostuw latach 2012-2016 ma
wynie§¢ ok. 8,5 proc., choé motorem
napedowym majg by¢ przede wszystkim
luksusowe zegarki. Co ciekawe, nawet
w trakcie spowolnienia branza radzita
sobie catkiem dobrze i notowane byty
raczej jej rozwarstwienia niz drastyczny
spadek popytu - mowi. Saitakie
szacunki, ktére méwig o nawet 11-proc.
wzrostach, jest wiec o co walczyé.
Mateusz Hyzy zwraca tez uwage, ze
Briju bardzo racjonalnie chce, by stop-
niowo coraz wiekszg czesé przychodéw
generowat handel detaliczny, bo narazie
az 95 proc. powstaje w handlu kruszcem
(to prawie w calo$ci, 95 proc., eksport.)

- Ukierunkowanie rozwojuna
segment detaliczny, gdzie marze sg
zdecydowanie wyzsze niz w handlu hur-
towym, jest ciekawg koncepcjg, jednak
podstawowym czynnikiem sukcesu jest
silna marka utarta w $wiadomosci od-
biorcow, stagd konkurencja z najwiekszy-
minie bedzie najtatwiejsza, biorac pod
uwage, iz sama marka Briju funkcjonuje
dopiero od 2011r. - przestrzega.

To wszystko wiedzg oczywiscie po-
tencjalni konkurenci. Taktownie nie cheg
jednak komentowac poczynan mniejszej
spotki. W branzy braciom Piotrowskim
kibicujg mate i rednie firmy. To one od

dtuzszego czasu notujg spadek obrotow,
a odwiedziny klientéw w ich sklepach
coraz czeSciej wigzg sie ze sprzedaza ro-
dzinnych kosztowno$ci niz z ich kupnem.
Wedtug dr. Andrzeja Baranowskiego,
jubilera, eksperta rynku ztota, rzeczo-
znawcy ibieglego w dziedzinie ztotnictwa
ijubilerstwa, przewiduje sie, ze w 2014 1.
nawet ok. 30 proc. matych i srednich
handlowc6w zakoniczy swojq dziatalnosé
ze wzgledu narosngce optaty lokalowe
iobcigzenia z tytutu zatrudnienia.

295,

- na tyle szacuje sie
rynek bizuterii w Polsce.
To zaledwie 0,7 proc.
rynku swiatowego.

60%

klientow sklepow
z bizuteria to kobiety.

Wedtug niego sg jednak klienci,
ktorzy sg filarem tego rynku. — Takich
klientow, ktorych aktywa ptynne
wynoszg co najmniej 1 mln zt, byto
w Polsce w 2013 1. ok. 45 tys. Z danych
statystycznych wynika, Ze te osoby
wydajg Srednio 13 proc. rocznie swoich
przychoddéw na dobra luksusowe. Po-
tencjat zakupowy tylko tej jednej grupy
moze wiec wynosié 5,85 mld zt rocznie!
OczywiScie w tym sg samochody, drogie
ubrania i perfumy, ale jest i ztoto - za-
znacza. Wedtug KPMG warto$¢ catego
rynku débr luksusowych wynosita
w2013r. a710,8 mld z1i ciagle roénie.

Wiceprezes sp6tki jubilerskiej Yes
Mateusz Madelski zwraca uwage na
jeszcze jeden istotny czynnik wzrostu.
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- Obecnie bizuteria markowa stanowi
zaledwie 20 proc. rynku. Wydaje sie,

ze to mato, ale to itak dwa razy wiecej
niz dziesiec lat temu! W tegorocznym
raporcie McKinsey zaktada, ze do 2020 .
ten udziat wzroénie az do 30-40 proc.
Czekaja nas wiec, takze w Polsce, bardzo
dynamiczne zmiany na rynku - przewi-
duje.

POWROT KRUKA

Na gietde wraca tez W. Kruk. Wedtug
Grzegorza Pilcha, prezesa zarzadu
Vistula Group, w wyodrebnieniu marki
W. Kruk i ponownym wprowadzeniu jej
na gietde nie ma nic nadzwyczajnego.

- Chcemy przyspieszy¢ rozwoj orga-
niczny marki, nowy kapitat péjdzie na
uruchomienie nowych oraz zwiekszenie
zatowarowania obecnych salonéw

- wyjaénia. Jego zdaniem proces wy-
dzielenia W. Kruka ze struktur Vistula
Group potrwa do kornica rokuiod 1 stycz-
nia 2015 r. marka bedzie funkcjonowata
jako niezalezna spotka W. Kruk SA.

- Réwnocze$nie rozpoczniemy prace
nad prospektem emisyjnym i uzyska-
niem zgody Komisji Nadzoru Finanso-
wego. W czerweu 2015 r. powinno odbyé
sie pierwsze notowanie. Poziom notowan
W. Kruka SA bedzie zalezat od kondycji
samej spotkiiod koniunktury gietdowej.
Poprzednia historia obecnosci W. Kru-
ka SA na gieldzie powinna nam w tym
pomoc. W okresie najwiekszej hossy
jej kapitalizacja przekraczata 0,5 mld z1
- dodaje. Liczy sie jednak to, co jest dzis,
awedtug prezesa Pilcha W. Kruk jest na
trwatej Sciezce wzrostu. - Przez cztery
ostatnie kwartaty notujemy dodatnig
dynamike wzrostu zysku operacyjnego,
w pierwszym kwartale 2014 r. wzrést on
azo 50 proc. A trzeba pamietaé, ze w tym
roku §wieta wielkanocne przypadty
nadrugikwartal. Spodziewamy sie
wiec, ze rowniez drugikwartat 2014 r.
zakonczy sie dobrym wynikiem. RoSnie
popyt konsumpcyjny i spodziewamy sie
utrzymania obecnej dynamiki sprzedazy
w catym roku - zapewnia.

Ze spokojem obserwuje to wszystko
numer jeden narynku - firma Apart.

W ocenie jej prezesa Piotra Rgczyniskiego
polskirynek jubilerski jest réznorodny,
sprzedajg sie - i to bardzo dobrze

- zar6wno wyroby ekskluzywne, jak tez
bardziej dostepne cenowo. Prezes prze-
widuje wzrost sprzedazy, a to wszystko
za sprawg wzrostu zamozno§ci Polakéw.
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NAJWIEKSI O NOWYM GRACZU

Wojciech Kruk, udziatowiec Vistula Group

Grzegorz Pilch, prezes zarzadu Vistula Group

Piotr Raczynski, prezes Apart Sp. z o.0.

Bracia Piotrowscy szukajg swojego miejsca na rynku. Dotgd zajmowali sie gtdwnie
handlem metalami i mieli niewielka produkcje. Sklepy to dla nich nowosé. Prébuja
Jjednak sobie radzié i Zycze im powodzenia.

Z uwagg i zainteresowaniem obserwujemy poczynania konkurencji. Jednak

w przypadku samego przeniesienia firmy Briju z NewConnect na rynek regularny
Gietdy Papieréw Wartosciowych w Warszawie, ktére dodatkowo nie jest zwigzane
z pozyskaniem kapitatu, nie spodziewamy sie gwattownego przyspieszenia rozwoju
tej firmy i tym samym istotnego zwiekszenia konkurencji dia W. Kruk.

Na polskim rynku marki jubilerskie majg ugruntowang pozycje, pojawia sie wielu
nowych graczy, jednak jak pokazujg wyniki, nie wplywa to w znaczgcy sposéb na
najwiekszych.

Mateusz Madelski, wiceprezes Yes Sp. z 0.0.

Wejscie firmy Briju na glowny rynek GPW zapewne spowoduje lekkie zamieszanie na
rynku jubilerskim. Branza jubilerska caty czas jednak dynamicznie sie rozwija, popyt

- Luksusowa bizuteria czy zegarki
traktowane sg tez inwestycyjnie. Zaku-
py diamentow czy zegarka za kilkadzie-
sigt tysiecy ztotych zdarzajg sie z roku
narok coraz czeSciej - wyjasnia. Spokéj
prezesa Raczyniskiego wynika tez z dru-
giego kierunku rozwoju: coraz wiekszej
popularno$ci bizuterii nazywanej
»modow3”, aw tej dziedzinie Apart jest
bardzo mocny. Jest jeszcze coS. — Apart
w calej swojej ponad 30-letniej historii
nigdy nie zanotowat wyniku finanso-
wego gorszego niz w poprzednim roku.
Czyli z rokunarok jest coraz lepiej, choé
oczywiscie dynamika wzrostu sie zmie-

nia. Kryzys na szczeScie nas omingt,
cho¢ styszeliSmy, Ze w branzy bywato
roznie - dodaje.

Pytany o ponowny debiut na gietdzie
swej ukochanej sp6tki Wojciech Kruk
odmawia komentarzy.

- Mam juz swoje lata. Dosy¢ mocno
dziatam na niwie spotecznej, caty czas
jestem szefem Wielkopolskiej 1zby
Gospodarczo-Przemystowej. Udzielam
sie tez w innych organizacjach gospo-
darczych. Zarabianie pieniedzy? Raczej
funkcjonuje juz rentiersko. Trzymam
keiuki za corke, ktora prowadzi firme
Ania Kruk. Jestem akcjonariuszem

na dobra luksusowe wzrasta, dzieki czemu nie widzimy istotnych zagrozen.

grupy Vistula, ale to cala moja w niej
aktywno§é - méwi Wojciech Kruk.

W branzy méwi sie, ze niejest todla
niego obojetne. Czesé uczud i wsparcie
przelal co prawda na firme Ania Kruk
(sukcesja zapewniona), ale pierworodne
to pierworodne. Pusémy wiec wodze
fantazji. Jest druga potowa 2015 r. Wszy-
scy zdazyli juz zapomniec o fecie po uda-
nym debiucie W. Kruka SA. Srodowisko,
azanim media, elektryzuje teraz wezwa-
nie na akcje spotki. Wszyscy gubig sie
w domystach, kim moze by¢ tajemniczy
polski partner wielkiego amerykarskiego
funduszu inwestycyjnego... ll

3/3



