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STADION SPONSOROWANY

W trzecigj lidze niemieckigj az 40 proc. klubéw sprzedalo prawa do nazw swoich stadionéw.
W Polsce tylko osiem obiektow sportowych. Ale biznes zaczyna sie krecic.
Doczekamy chwili, ze Stadion Narodowy nazywac¢ sie bedzie Biedronka Arena?

Piotr Skwirowski

25 milionéw dolaréw. Dokladnie ty-
le chceial wydaé trzy lata temu Noel
Biderman, wiasciciel strony interne-
towej www.AshleyMadison.com, za
prawo do nazwy nowego stadionu
w amerykariskim New Jersey. Mecze
rozgrywaja tu druzyny futbolu ame-
rykanskiego: New Jersey Jets oraz
New Jersey Giants. Bidermana przy-
ciggalo dodatkowo to, ze w 2014 r.
ma sig tu odbyé najbardziej medial-
ne wydarzenie na $éwiecie - Super
Bowl, czyli final rozgrywek NFL.
Juz wezesniej probowal sie reklamo-
wacé w czasie tych zawodow, ale jego
ofertazostalaodrzucona. Powdd? Pro-
wadzona dziatalnos¢. Kanadyjski ser-
wis mowi o sobie, Ze jest , pierwszym
na $wiecie dyskretnym serwisem rand-
kowym. Jego motto: ,Zycie jest krot-
kie. Miejromans”.

Iznow musie nie udalo. Przebila
go firma ubezpieczeniowa MetLife.
Nedia szydzily, Ze po aferze zroman-
sem Tigera Woodsa Biderman powi-
nien sie zainteresowaé raczej spon-
sorowaniem turniejow golfa. Ale ten
przyklad pokazuje, Ze rynek praw do
nazw obiektéw sportowych na $wie-
cie to potezny biznes. U nas moze by¢
podobnie.

lle kosztuje prawo
do nazwy?

W Polsce narazie osiem obiektow
sportowych ma sponsora tytularne-
go.Za prawa do nazwy zarabiajg ok.
20 mln zl rocznie. Zdaniem Grupy
Trinity, ktéra przygotowata raport
na ten temat w Polsce, rynek praw
do nazw obiektéw sportowych znaj-
duje si¢ w poczatkowe;j fazie rozwo-
ju. Pierwszym klubem pitkarskim
w Polsce, ktory sprzedal prawa do
nazwy stadionu, bylo Zaglebie Lu-
bin. Obiekt ten od lutego 2009 . no-
sinazwe Dialog Arena. Wiascicielem
Telefonii Dialog w momencie podpi-
sania umowy bylo KGIIM Polska
Miedz SA, firma, ktéra jest takze wla-
$cicielem klubu pilkarskiego. Z ra-
portu Trinity wynika, ze za prawo do
nazwy obiektu sponsor zasila kase
klubu kwota 3 mln z} rocznie. Z kolei
Legia Warszawa gra na Pepsi Arenie.
Trzyletnia umowa opiewa na laczna
kwote I8 mln zl.

Z raportu firmy doradezej KPMG,
ktorabada ten rynek, wynika, ze za-
interesowanie zakupem takich praw
podbily mistrzostwa Europy w pilce
noznej rozegrane latam zeszlego ro-
ku napolskich i ukraifiskich stadio-
nach.

Ale prawa do swej nazwy jako je-
dyny sprzedal gdanski stadion, ktory
od styeznia 2010 r. do konca 2014 . na-
zywasie PGE Arena Gdansk. Polska
GrupaEnergetyczna zaplaciza to lacz-
nie 35 min zi. - To dotychczas najwyz-

Jeszcze przed Euro
Polacy $miali sie,

ze bedziemy mieli
Biedronka Stadion
Narodowy.

W tym kontekscie nieco
Zlosliwie wymieniano
tez jednego

z producentow
zarowek. Ale praw

nie udalo sie sprzedac
do dzisiaj. Pono¢ uda
sie w pazdzierniku

szakwota w polskiej branzy naming
rights - zwraca uwage Grupa Trinity.

A z Narodowym ciggle
bez sukcesu

Ciagle nie udalo si¢ sprzeda¢ praw do
nazwy najwiekszego polskiego obiek-
tusportowego - Stadionu Narodowego
‘w Warszawie. Mowi sie o tym od daw-
na, od dawna tez mialy sie toczy¢ roz-
mowyzpotencjalnymikupcami. Jesz-
cze przed Euro Polacy $mialisie, ze be-
dziemy mieli Biedronka Stadion Naro-
dowy (sie¢ sklepéw Biedronka naleza-
cado portugalskiego konsorcjum Jero-
nimo Martins Dystrybucja SA jest spon-
soremreprezentacji Polski). W tym kon-
tekscie nieco zlo§liwie wymieniano tez
Jednego zproducentoéw zaréwek. Jed-
nazgazet sportowych do nazwy Sta-
dionu Narodowego przymierzala PZU.

Ostatecznie SN do dzi$ nie maspon-
sora tytularnego. Pod koniec zeszlego
roku bardzo krytycznie zarzadzanie

tymobiektem ocenila minister sportu
Joanna Mucha. Nie tylko dlatego, ze nie
udalo sie sprzeda¢ prawado nazwy sta-
dionu, ale tez dlatego, ze udato sie po-
zyskat kupcanaledwie jedna z 65 162
biznesowych (w tej chwili wynajete sa
czteryloze). Stadion mialw 2012 1. za-
robi¢ kilkaset tysiecy zlotych. Potem
okazalo sie, ze rok zamknie strata wwy-
soko$ci 2l mln zt Z koticem roku zmie-
nil sie operator SN. Pafistwowa spolke
NCS, ktéram.in. kierowala budowa
obiektu, zastapila réwniez pafistwowa
spétka PL.2012, ktéra z koleinadzoro-
walaikoordynowala przygotowaniado
przeprowadzenia Euro w Polsce. Mia-
faprzesta¢ istnie¢ z konicem roku, zo-
statajednak przemianowanana PL.2012+
imazadbacé o sukces finansowy Sta-
dionu Narodowego.

- Cheemy zbudowaé marke bizne-
sowa Stadion Narodowy. Ludzie mu-
sza widzie¢, ze tusi¢ duzo dzieje, ze wla-
$ciwie codziennie sa jakie$ imprezy, ze
stadion oferuje im mnostwo wydarzert.
Stadion ma sieim po prostu dobrze ko-
Jjarzy¢. Dopiero po tym wrocimy do roz-
moéw z potencjalnymi kupcami prawa
do nazwy naszego obiektu - ttumaczyt
nam tuz po zmianie operatora Stadio-
nu Narodowego Mikolaj Piotrowsk, dy-
rektor ds. komunikacji w spélkach
PL.2012iPL.2012+,

Teraz poszukiwania wlasciciela na-
zwy tego obiektu nabieraja tempa. Pre-
zes PL.2012+ Marcin Herra zapowiedzial
wlasnie, Ze wmaju ustalone zostana kry-
teria, ktorymsprosta¢ beda musieli po-
tencjalni sponsorzy Stadionu Narodo-
wego. W czerweu spolka chee przed-
stawi¢ im oferte. Natomiast rozstrzy-
gnie¢ w te] sprawie nalezy sie spodzie-
waé wpazdzierniku. - Wtedy wiekszosé
firm podejmuje tego typu decyzje
- stwierdzit Herra. W ostroznej ocenie
nowego zarzadcy SN moze przestaé¢
przynosié¢ straty w2014 1.

Sa chetniina zuzel

Ale potencjalnisponsorzy nie
teresowani wytacznie pitka noznaipod

uwage biorg takze inne dyscypliny
sportu. Na przyklad BGZ Arena
w Pruszkowie to torkolarski, zas SPA-
Renaw Zielonej Gorze to stadion zuz-
lowy.
- Potencjal wzrostu weigzjest zna-
czacy, poréwnujac go chociazby do
stopnia zakontraktowania stadion6w
w Niemezech. Niedawno okazalo sie,
ze stadion Zuzlowy takZe moze pozy-
ska¢ sponsora, co jest pierwszym ta-
kim przypadkiem nie tylko w Europie,
ale ina$wiecie - ocenil Tomasz Wi-
$niewski, partner wKPMG.

Eksperei tej firmy oceniaja, Ze roz-

wojowi rynku beda tez sprzyjaé mi-
strzostwa $wiata w siatkdwee mez-
czyzn, ktore zostang rozegrane w Pol-
sce w 2014 1. Zwracaja teZ uwage, Ze co-
raz czedciej na polskich obiektach od-
bywajasic koncerty $wiatowych gwiazd
muzyki. Dlatego ich zdaniem zainte-
resowanie sponsoréw prawami do
nazw powinno systematycznie rosnag.
A jak to robig inni?
Znacznie lepiej. - W Ameryce w bie-
zacym finansowaniu obiektéwistotna
funkcje pelnia sponsorzy tytularni. Po-
siada ich a7 71,9 proc. amerykafiskich
stadion6w NFL - mowil tymezasem
Mateusz Hyzy, starszy analityk inwe-
stycyjny w Grupie Trinity SA. Umowa
sponsorskana MetLife Stadium przy-
nosi wlascicielom tego obiektu az
16 min dol. rocznie. Za Mercedes-Benz
Superdome sponsor placil2mindol.,
azaBank of America Stadium oraz Gil-
lette Stadium po 7 mln dol. rocznie.
Wiele uméw w USA zawieranych jest
przy tymna dhugie okresy-10,20,a na-
wet przeszlo 30 lat. Warto$¢ kontrak-
tow siega w ten sposob nawet setek mi-
lion6w dolarow.

- Wielko$¢ kontraktow wydaje sie
by¢ uwarunkowana nie tylko popu-
larnoécia i sukcesami danej druzyny,
ale rownieZ takimi czynnikami jak po-
jemnoéé stadionu czy naklady wy-
datkowane na jego budowe - zZwracat
uwage Mateusz Hyzy.

KTO ZARABIA
NA NAZWIE

Tylko 8 duzych polskich obiektéw
sportowych zarabia na sprzedazy
prawa do swoje] nazwy.

Chodzi o: Atlas Arena w Lodzi,
BGZ Arenaw Pruszkowie, Dialog
Arena w Lubinie, Ergo Arena na
granicy administracyjnej Gdariska
i Sopotu, Orlen Arena w Plocku,
Pepsi Arena w Warszawie, PGE
Arenaw Gdansku oraz SPARena
w Zielonej Gérze. Zakontrakto-
wana wartos¢ tych praw to ok.
20 min zt rocznie. Dopiero racz-
kujemy. ©

A wEuropie? Grupa Trinity oce-
nila, Ze najwiekszym europejskim ryn-
kiem praw do nazw stadionéw sa
Niemcy. - Az 78 proc. druzyn pierw-
szej Bundesligi korzysta z ich sprze-
dazy. Srednia roczna wartosé kon-
traktu w Bundeslidze wynosi2,5 min
euro, natomiast w drugiej lidze to kwo-
ta okolo 800 tys. euro - twierdzi firma.

Z.jej raportu wynika tez, ze nawet
w trzeciej lidze niemieckiej az 40 proc.
klub6w sprzedata nazwy wlasnych
obiektow.

Umowy nasprzedaz praw sa zre-
guly umowami dlugoterminowymi,
naokres przynajmniej pieciu lat,aich
wielko$¢ jest uzalezniona od wize-
runkuobiektu, jego wielkosciistan-
dardu, wynikow osiaganych przez dru-
7yne, ktora z niego korzysta. Liczy sie
tez potencjal miasta i regionu, a takze
mozliwoé¢ ekspozycji nazwy stadio-
nuw mediach. Sponsoringiem sta-
dion6w zajmuja sie glownie wielkie
firmy o duzych budzetach, gléwnie
7 branZy ubezpieczeniowej, energe-
tycznej, lotniczej czy odziezowe;.

- Istotnym elementem w struktu-
rze finansowania jest organizacja im-
prez. W odréznieniu od Polski w przy-
padku wickszo$cistadionow zagra-
nicznych sytuacja, wktorej operator
obicktu jest jednym z glownych or-
ganizatoréw eventow, ponoszacym
w pelni ryzyko finansowego niepo-
wodzenia danejimprezy, jest rzadko
spotykana - mowil Marek Gad z Gru-
py Trinity.

Jego zdaniem zagraniczni opera-
torzy staraja sie ograniczy¢ swoj udziat
worganizacjiodplatnego udostep-
niania powierzchni stadionu. Najeze-
§ciej doliczaja przy tym stala kwote za
wynajem do kosztéw bezposrednio
zwiazanych z dang impreza (energia
elektryczna iogrzewanie).- W ten spo-
sob operator ma zapewniony staly
zysk, niezalezny od frekwencji na im-
prezie, a ryzyko finansowe w catosci
ponosijej organizator - wyjasnil Ma-
rek Gad. o



